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Σύντομο Βιογραφικό Σημείωμα (έως 200 λέξεις) 

Η Αντιόπη Παντελή είναι Διδάκτωρ του Τμήματος Διοίκησης Επιχειρήσεων του Πανεπιστημίου 
Πατρών με εξειδίκευση στις εφαρμογές της Ανάλυσης Δεδομένων σε προβλήματα 
Επιχειρησιακής Έρευνας και στο Μάρκετινγκ. Έχει επίσης, προπτυχιακές σπουδές στη Διοίκηση 
Επιχειρήσεων και μεταπτυχιακές Σπουδές στο Μάρκετινγκ, την Εφαρμοσμένη Οικονομική και 
την Ανάλυση Δεδομένων. 

Από το 2022 ασχολείται με τον ερευνητικό χώρο του Neuromarketing, ενώ από τον Μάιο 2025 
είναι μεταδιδακτορική ερευνήτρια στο πλαίσιο του έργου EMMA (ΕΛ.ΙΔ.Ε.Κ.), το οποίο αφορά 
στη μελέτη της συμπεριφοράς καταναλωτή στο διαδίκτυο μέσω της ανάλυσης σημάτων από 
ηλεκτροεγκεφαλογράφο.  

Τα ερευνητικά της ενδιαφέροντα περιλαμβάνουν την ανάλυση επιχειρησιακών δεδομένων, 
δεδομένων μάρκετινγκ και θέματα βελτιστοποίησης χωροθέτησης. Έχει συμμετάσχει σε 
διασυνοριακά ερευνητικά έργα ως αναλύτρια δεδομένων ή ειδικός επί των συστημάτων 
συστάσεων. Διαθέτει διδακτική εμπειρία σε προπτυχιακό και μεταπτυχιακό επίπεδο σε 
αντικείμενα Πληροφοριακών Συστημάτων Διοίκησης, Επιχειρηματικής Ευφυΐας και Μάρκετινγκ.  

Εργασίες της έχουν δημοσιευθεί σε διεθνή έγκριτα επιστημονικά περιοδικά όπως Neural 
Computing & Applications, Operational Research, Physiology & Behavior κ.ά. 
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